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ACORDAO DO TRIBUNAL DE JUSTICA (Quarta Seccio)

7 de julho de 2016*

«Reenvio prejudicial — Diretivas 98/6/CE e 2005/29/CE — Protecao dos consumidores —
Publicidade com indicacdo do preco — Conceitos de “proposta de venda” e de “preco, incluindo
impostos e taxas” — Obrigacdo de incluir no preco de venda de um veiculo automdvel os custos

suplementares obrigatérios decorrentes da entrega desse veiculo»
No processo C-476/14,
que tem por objeto um pedido de decisdo prejudicial apresentado, nos termos do artigo 267.° TFUE,
pelo Bundesgerichtshof (Tribunal Federal de Justica, Alemanha), por decisio de 18 de setembro de
2014, que deu entrada no Tribunal de Justica em 27 de outubro de 2014, no processo
Citroén Commerce GmbH

contra

Zentralvereinigung des Kraffahrzeuggewerbes zur Aufrechterhaltung lauteren Wettbewerbs eV
(ZLW),

O TRIBUNAL DE JUSTICA (Quarta Sec¢do),

composto por: L. Bay Larsen, presidente da Terceira Seccdo, exercendo fungdes de presidente da
Quarta Secgao, J. Malenovsky, M. Safjan (relator), A. Prechal e K. Jurimaée, juizes,

advogado-geral: P. Mengozzi,

secretario: V. Tourres, administrador,

vistos os autos e apods a audiéncia de 30 de setembro de 2015,

vistas as observagoes apresentadas:

— em representacdo da Citroén Commerce GmbH, por L. Pechan e J. Croll, Rechtsanwilte,

— em representacdo da Zentralvereinigung des Kraffahrzeuggewerbes zur Aufrechterhaltung lauteren
Wettbewerbs eV (ZLW), por B. Ackermann, Rechtsanwiltin,

— em representacdo do Governo hingaro, por M. Fehér, G. Szima e M. Béra, na qualidade de agentes,

— em representacdo do Governo austriaco, por G. Eberhard, na qualidade de agente,

* Lingua do processo: alemdo.

PT
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— em representacio da Comissdo Europeia, por M. van Beek e M. Kellerbauer, na qualidade de
agentes,

ouvidas as conclusoes do advogado-geral na audiéncia de 16 de dezembro de 2015,

profere o presente

Acéordao

O pedido de decisdo prejudicial tem por objeto a interpretacdo do artigo 1.° e do artigo 3.°, n.° 1, da
Diretiva 98/6/CE do Parlamento Europeu e do Conselho, de 16 de fevereiro de 1998, relativa a defesa
dos consumidores em matéria de indicacdes dos precos dos produtos oferecidos aos consumidores (JO
1998, L 80, p. 27), e do artigo 7.°, n.° 4, alinea c), da Diretiva 2005/29/CE do Parlamento Europeu e do
Conselho, de 11 de maio de 2005, relativa as praticas comerciais desleais das empresas face aos
consumidores no mercado interno e que altera a Diretiva 84/450/CEE do Conselho, as Diretivas
97/7/CE, 98/27/CE e 2002/65/CE e o Regulamento (CE) n.° 2006/2004 do Parlamento Europeu e do
Conselho («diretiva relativa as praticas comerciais desleais») (JO 2005, L 149, p. 22).

Este pedido foi apresentado no ambito de um litigio que opde a Citroén Commerce GmbH a
Zentralvereinigung des Kraftfahrzeuggewerbes zur Aufrechterhaltung lauteren Wettbewerbs eV (ZLW)

(Unido central da industria automdvel para a preservacio da concorréncia leal) a respeito de uma
publicidade a veiculos automéveis, feita pela Citroén Commerce.

Quadro juridico
Direito da Unido

Diretiva 98/6

Nos termos dos considerandos 6 e 12 da Diretiva 98/6:

«(6) [..] a obrigacdo de indicar o preco de venda [..] contribui significativamente para melhorar a
informacdo dos consumidores, pois é esta a forma mais simples de dar aos consumidores as

melhores possibilidades de avaliarem e compararem o preco dos produtos, permitindo-lhes, por
conseguinte, fazer escolhas esclarecidas com base em comparagdes simples;

[...]

(12) [..] uma regulamentacdo a nivel comunitdrio permite assegurar uma informacgdo homogénea e
transparente que beneficie o conjunto dos consumidores no ambito do mercado interno [...]»

O artigo 1.° desta diretiva dispde:
«A finalidade da presente diretiva € estipular a indicacdo do preco de venda e do preco por unidade de

medida dos produtos vendidos pelos comerciantes aos consumidores, a fim de melhorar a informacao
dos consumidores e de facilitar a comparacdo dos precos.»
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O artigo 2.° da referida diretiva prevé:
«Para efeitos da presente diretiva, entende-se por:

a) Preco de venda: o preco final para uma unidade do produto ou uma determinada quantidade do
produto, isto é, incluindo o [imposto sobre o valor acrescentado];

b) Preco por unidade de medida: o preco final, incluindo o [imposto sobre o valor acrescentado] e
todos os outros impostos, para um quilograma, um litro, um metro, um metro quadrado ou um
metro ctbico do produto ou uma outra unidade tnica de medida que seja utilizada de modo
generalizado e habitual, no Estado-Membro em causa, na comercializacdo de produtos especificos;

d) Comerciante: qualquer pessoa singular ou coletiva que vende ou pde a venda produtos relacionados
com a sua atividade comercial ou profissional;

e) Consumidor: qualquer pessoa singular que compre um produto para fins nio relacionados com a
sua atividade comercial ou profissional.»

O artigo 3.° desta mesma diretiva dispoe:
«1. O preco de venda e o preco por unidade de medida serdo indicados para todos os produtos
referidos no artigo 1.°, estando a indicacdo do preco por unidade de medida sujeita ao disposto no

artigo 5.° Nao é necessario indicar o preco por unidade de medida se este for idéntico ao preco de
venda.

[...]

4. Qualquer publicidade que mencione o preco de venda dos produtos referidos no artigo 1.° indicara
também o preco unitdrio, sem prejuizo do artigo 5.°»

O artigo 4.°, n.° 1, da Diretiva 98/6 tem a seguinte redacio:

«O preco de venda e o preco por unidade de medida devem ser inequivocos, facilmente reconheciveis e
perfeitamente legiveis. [...]»

Nos termos do artigo 5.°, n.° 1, desta diretiva:

«Os Estados-Membros podem dispensar da obrigacdo de indicar o preco por unidade de medida os
produtos para os quais tal indicacdo ndo seja ttil, dada a sua natureza ou destino, ou seja suscetivel
de gerar confusoes.»

O artigo 10.° da referida diretiva prevé:

«A presente diretiva ndo obsta a que os Estados-Membros adotem ou mantenham disposi¢des mais

favoraveis no tocante a informacgdo dos consumidores e a comparagdo dos precos, sem prejuizo das
suas obrigacdes decorrentes do Tratado.»
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Diretiva 2005/29
Os considerandos 6 e 10 da Diretiva 2005/29 enunciam:

«(6) [...] a presente diretiva aproxima as legislacdes dos Estados-Membros relativas as praticas
comerciais desleais, incluindo a publicidade desleal, que prejudicam diretamente os interesses
econémicos dos consumidores e consequentemente prejudicam indiretamente os interesses
econdmicos de concorrentes legitimos. [...]

[...]

(10) [...] a presente diretiva s6 se aplica quando ndo existam disposi¢des comunitarias particulares que
regulem aspetos especificos das préticas comerciais desleais, tais como requisitos de informacéo e
regras relativas a forma como as informagdes sdo apresentadas ao consumidor. Assegura a
protecdo dos consumidores nos casos em que ndo exista legislacdo setorial especifica ao nivel
comunitdrio e proibe os profissionais de criarem uma falsa imagem da natureza dos produtos.

[...]»
De acordo com o artigo 2.° desta diretiva:
«Para efeitos do disposto na presente diretiva, entende-se por:

a) “Consumidor” qualquer pessoa singular que, nas prdaticas comerciais abrangidas pela presente
diretiva, atue com fins que ndo se incluam no ambito da sua atividade comercial, industrial,
artesanal ou profissional;

b) “Profissional”: qualquer pessoa singular ou coletiva que, no que respeita as praticas comerciais
abrangidas pela presente diretiva, atue no ambito da sua atividade comercial, industrial, artesanal
ou profissional e quem atue em nome ou por conta desse profissional;

d) “Prdticas comerciais das empresas face aos consumidores” (a seguir designadas também por
“praticas comerciais”): qualquer acdo, omissdo, conduta ou afirmacdo e as comunicacdes
comerciais, incluindo a publicidade e o marketing, por parte de um profissional, em relacao direta
com a promoc¢io, a venda ou o fornecimento de um produto aos consumidores;

e) “Distorcer substancialmente o comportamento econémico dos consumidores”: utilizacdo de uma
pratica comercial que prejudique sensivelmente a aptiddo do consumidor para tomar uma decisdo
esclarecida, conduzindo-o, por conseguinte, a tomar uma decisdo de transacdo que ndo teria
tomado de outro modo;

i) “Convite a contratar”: uma comunicagdo comercial que indica as caracteristicas e o preco do
produto de uma forma adequada aos meios utilizados pela comunicacdo comercial, permitindo
assim que o consumidor efetue uma aquisicao;

[...]

k) “Decisdo de transacdo”: a decisdo tomada por um consumidor sobre a questio de saber se, como e
em que condi¢des adquirir, pagar integral ou parcialmente, conservar ou alienar um produto ou
exercer outro direito contratual em relacdo ao produto, independentemente de o consumidor
decidir agir ou abster-se de agir;
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[...]»
O artigo 3.° da referida diretiva dispoe:

«1. A presente diretiva é aplicavel as praticas comerciais desleais das empresas face aos consumidores,
tal como estabelecidas no artigo 5.°, antes, durante e ap6s uma transacdo comercial relacionada com
um produto.

4. Em caso de conflito entre as disposicoes da presente diretiva e outras normas comunitdrias que

regulem aspetos especificos das praticas comerciais desleais, estas ultimas prevalecem, aplicando-se a
esses aspetos especificos.

[...]»

O artigo 5.° desta diretiva, com a epigrafe «Proibicdo de praticas comerciais desleais», estabelece:

«1. Séo proibidas as praticas comerciais desleais.

2. Uma pratica comercial é desleal se:

a) For contrdaria as exigéncias relativas a diligéncia profissional;

e

b) Distorcer ou for suscetivel de distorcer de maneira substancial o comportamento econémico, em

relacdo a um produto, do consumidor médio a que se destina ou que afeta, ou do membro médio
de um grupo quando a pratica comercial for destinada a um determinado grupo de consumidores.

4. Em especial, sdo desleais as praticas comerciais:

a) Enganosas, tal como definido nos artigos 6.° e 7.°

[...]»

O artigo 7.° da Diretiva 2005/29 prevé:

«1. Uma pratica comercial é considerada enganosa quando, no seu contexto factual, tendo em conta
todas as suas caracteristicas e circunstancias e as limitacoes do meio de comunicagdo, omita uma
informacdo substancial que, atendendo ao contexto, seja necessaria para que o consumidor médio

possa tomar uma decisdo de transacdo esclarecida, e, portanto, conduza ou seja suscetivel de conduzir
o consumidor médio a tomar uma decisdo de transagdo que este ndo teria tomado de outro modo.

4. No caso de existir um convite a contratar, sdo consideradas substanciais, se nido se puderem
depreender do contexto, as informagdes seguintes:

[...]

ECLILEU:C:2016:527 5
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¢) O preco, incluindo impostos e taxas, ou, quando, devido a natureza do produto, o preco nido puder
ser razoavelmente calculado de forma antecipada, a maneira como o preco é calculado, bem como,
se for caso disso, todos os custos suplementares de transporte, de expedi¢do e entrega e postais ou,
quando estas despesas ndo puderem ser razoavelmente calculadas de forma antecipada, a indicagao
de que esses custos suplementares ficardo a cargo do consumidor;

[...]»

Direito alemdo

A Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb (Lei contra a concorréncia desleal), de 3 de julho de 2004
(BGBL 2004 I, p. 1414, a seguir «UWG»), transpds a Diretiva 2005/29 para o direito alemao.

Nos termos do § 1, n° 1, primeiro periodo, segunda hipétese, do Preisangabenverordnung
(Regulamento sobre a indicacdo dos precos, BGBIL. 1985 I, p. 580, a seguir «PAngV»), aquele que, na
qualidade de vendedor de produtos, faz publicidade dirigida a consumidores finais indicando os
precos deve indicar o preco final a pagar, incluindo o imposto sobre o valor acrescentado (IVA) e
quaisquer outras componentes do prego.

Litigio no processo principal e questées prejudiciais

A Citroén Commerce publicou na edicdo do jornal Niirnberger Nachrichten de 30 de margo de 2011
uma publicidade sobre um veiculo automével da marca Citroén com as seguintes mencgdes: «por
exemplo Citroén C4 VTI 120 Exclusive: 21800 [euros]'» e «mega desconto de 6170 [euros]'». A
mencdo «1» reportava-se as indicagdes seguintes, constantes da parte inferior desta publicidade: «o
preco é acrescido das despesas de entrega do veiculo, no valor de 790 [euros]. Oferta destinada aos
particulares, valida para todos os Citroén C 4 [..] encomendados até 10 de abril de 2011 [...]». Néo
constava da referida publicidade o preco total a pagar pelo cliente pela aquisicaio do veiculo apds
inclusio dessas despesas de entrega do veiculo pelo fabricante ao vendedor (Uberfiihrungskosten).

A ZLW intentou no Landgericht Koln (Tribunal Regional de Colénia, Alemanha) uma agdo inibitdria
contra a Citroén Commerce relativamente a referida publicidade, pelo facto de nao indicar o preco
final incluindo as despesas decorrentes da entrega do veiculo.

Por sentenca de 11 de janeiro de 2012, o Landgericht Koln (Tribunal Regional de Coldnia) julgou a
acdo procedente.

A Citroén Commerce interpds recurso desta sentenca para o Oberlandesgericht Koln (Tribunal
Regional Superior de Colénia). Por acérdao de 21 de setembro de 2012, esse 6rgdo jurisdicional negou
provimento ao recurso.

Tanto o Landgericht Koln (Tribunal Regional de Colénia) como o Oberlandesgericht Koln (Tribunal
Regional Superior de Coldnia) consideraram que a publicidade em causa era contraria as disposi¢des
da UWG e do PAngV por falta de indicacdo do prego final.

A Citroén Commerce interpds recurso de «Revision» do acérddo proferido pelo Oberlandesgericht
Koln (Tribunal Regional Superior de Colénia) para o Bundesgerichtshof (Tribunal Federal de Justica,
Alemanha).

O 6rgao jurisdicional de reenvio salienta que o puablico entende as despesas decorrentes da entrega do
veiculo pelo fabricante ao vendedor ndo como um custo suplementar de transporte, mas como parte
integrante do preco final do veiculo. SO se justifica a indicacdo separada destas despesas quando o
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cliente pode optar entre levantar pessoalmente o veiculo no fabricante e pedir que o mesmo seja
entregue ao vendedor ou quando a determinacdo das despesas em causa ndo seja possivel, podendo
estas variar caso a caso. Ora, tais condi¢cdes ndo estdo reunidas no processo principal.

Nestas condigdes, o Bundesgerichtshof (Tribunal Federal de Justica) decidiu suspender a instancia e
submeter ao Tribunal de Justica as seguintes questdes prejudiciais:

«1) A publicidade a um produto com indicagdo do preco de venda constitui uma proposta de venda no
sentido do artigo 1.° da Diretiva 98/6?

Em caso de resposta afirmativa a primeira questio:

2) Numa proposta de venda no sentido do artigo 1.° da Diretiva [98/6], deve o preco de venda, a
indicar nos termos dos artigos 1.° e 3.°, n.° 1, primeiro periodo, incluir as despesas obrigatdrias
decorrentes da entrega do veiculo automével pelo fabricante ao comerciante?

Em caso de resposta negativa a primeira ou a segunda questdo:

3) Num convite a contratar na acegdo do artigo 2.°, alinea i), da Diretiva [2005/29], deve o “preco,
incluindo impostos e taxas” a indicar nos termos do respetivo artigo 7.°, n.° 4, alinea c), primeira
hipétese, incluir também, no caso de um veiculo automével, as despesas obrigatérias da entrega
do veiculo pelo fabricante ao comerciante?»

Quanto as questoes prejudiciais

Com as suas questdes, que importa analisar em conjunto, o 6rgao jurisdicional de reenvio pergunta ao
Tribunal, em substancia, se o artigo 1.° e o artigo 3.°, n.° 1, da Diretiva 98/6 e o artigo 7.°, n.° 4,
alinea c), da Diretiva 2005/29 devem ser interpretados no sentido de que as despesas de entrega de
um veiculo automével pelo fabricante ao vendedor, que fiquem a cargo do consumidor, devem ser
incluidas no preco de venda desse veiculo indicado numa publicidade feita por um comerciante.

A titulo preliminar, hd que salientar que, nos termos do seu artigo 1.°, a Diretiva 98/6 tem por
finalidade estipular a indicagdo do preco de venda e do preco por unidade de medida dos produtos
vendidos pelos comerciantes aos consumidores, a fim de melhorar a informagdo dos consumidores e
de facilitar a comparagdo dos precos.

A este respeito, como enuncia o seu considerando 12, esta diretiva permite assegurar uma informacao
homogénea e transparente que beneficie o conjunto dos consumidores no ambito do mercado interno.

A fim de assegurar essa homogeneidade e essa transparéncia na informacdo sobre os precos, o
artigo 3.°, n.° 1, da referida diretiva exige a indicacdo do preco de venda para todos os produtos
vendidos pelos comerciantes aos consumidores, sendo este definido, em conformidade com o
artigo 2.°, alinea a), desta diretiva, como o preco final para uma unidade do produto ou uma
determinada quantidade do produto, isto €, incluindo o IVA e todos os outros impostos.

A aplicabilidade da Diretiva 98/6 a certos aspetos de uma publicidade que mencione o preco de venda
dos produtos resulta do artigo 3.°, n.° 4, desta diretiva.

A este respeito, importa salientar que, embora esta tltima disposicdo ndo preveja uma obrigacdo geral
de mencionar o preco de venda, no entanto, uma publicidade como a que estd em causa no processo
principal, que menciona tanto as especificidades do produto promovido como um prego que parece
ser, aos olhos de um consumidor normalmente informado e razoavelmente atento e avisado, o preco
de venda desse produto, bem como uma data até a qual a «proposta de venda» formulada aos
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particulares continua vélida, é suscetivel de ser considerada por esse consumidor como uma proposta
de venda feita pelo comerciante para a venda do produto nas condi¢des mencionadas na publicidade.
Em tal caso, o preco assim indicado deve respeitar os requisitos da Diretiva 98/6.

Em especial, esse preco deve ser o preco de venda do produto em causa, isto é, o seu preco final, na
acecdao do artigo 2.°, alinea a), da Diretiva 98/6. O preco final permite ao consumidor avaliar e
comparar o pre¢o indicado numa publicidade ao preco de produtos similares e, assim, fazer uma
escolha esclarecida com base em comparacoes simples, em conformidade com o considerando 6 desta
diretiva.

Cabe ao 6rgdo jurisdicional de reenvio verificar se todos os elementos indicados no n.” 30 do presente
acordao estdo reunidos.

E certo que, no acérdio de 10 de julho de 2014, Comissio/Bélgica (C-421/12, EU:C:2014:2064, n.° 59),
o Tribunal recordou que a Diretiva 98/6 nao tem por objetivo a defesa dos consumidores relativamente
a indicacdo dos precos em geral ou quanto a realidade econémica dos andncios de redugao de precos,
mas em matéria de indicacdo dos precos dos produtos com referéncia a diferentes tipos de unidades de
medida.

No entanto, o Tribunal s6 fez esta observacdo em resposta a um argumento do Reino da Bélgica que
pretendia demonstrar que a legislacdo belga segundo a qual os antincios de reducgdo de precos devem
respeitar certas exigéncias temporais estd abrangida pelo &mbito de aplicacdao da Diretiva 98/6.

Ora, essa questdo é manifestamente diferente da que é objeto do presente processo, que se refere a
determinacdo dos elementos que devem ser incluidos na indicacdo do preco de venda, na acecio do
artigo 2.°, alinea a), da Diretiva 98/6.

No que se refere a estes elementos, ha que salientar que, além de esse preco de venda dever incluir o
IVA e todos os outros impostos, deve, de um modo geral, constituir o preco final vilido para uma
unidade do produto ou uma determinada quantidade do produto.

Enquanto preco final, o preco de venda deve necessariamente incluir os elementos impreteriveis e
previsiveis do preco, elementos que ficam obrigatoriamente a cargo do consumidor e que constituem
a contrapartida pecunidria pela aquisicio do produto em causa (v., por analogia, acérdio de
18 de setembro de 2014, Vueling Airlines, C-487/12, EU:C:2014:2232, n.° 36).

Por conseguinte, no caso de um comerciante que vende o produto exigir que o consumidor suporte as
despesas de entrega do produto pelo fabricante a esse comerciante-vendedor, com a consequéncia de
essas despesas, alids invaridveis, ficarem obrigatoriamente a cargo do consumidor, as referidas
despesas constituem um elemento do preco de venda, na acegdo do artigo 2.°, alinea a), da Diretiva
98/6.

Esse é, nomeadamente, o caso quando um consumidor se desloca ao estabelecimento comercial do
profissional para receber um veiculo automével comprado neste e fabricado noutro estabelecimento.
Nessa situacdo, as despesas de entrega do veiculo pelo fabricante ao comerciante-vendedor ficam
habitualmente a cargo do consumidor.

Devem distinguir-se estas despesas de entrega, obrigatdrias para o consumidor, do custo suplementar

de transporte ou de entrega do produto adquirido no local escolhido por esse consumidor, nao
podendo esse custo suplementar ser qualificado de elemento impreterivel e previsivel do preco.
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Por conseguinte, quando se verifica a situagdo prevista no n.” 30 do presente acérddo, o preco de um
produto proposto para venda por um comerciante aos consumidores deve, na publicidade relativa a
esse produto, compreender as despesas de entrega desse produto pelo fabricante ao comerciante
quando fiquem obrigatoriamente a cargo do consumidor.

No que se refere a aplicabilidade da Diretiva 2005/29, ha que sublinhar que, nos termos do artigo 3.°,
n.° 4, desta diretiva, em caso de conflito entre as disposicoes desta tltima e outras normas da Unido
que regulem aspetos especificos das praticas comerciais desleais, estas normas prevalecem,
aplicando-se a esses aspetos especificos.

E certo que, em conformidade com o seu artigo 3.°, n.° 1, a Diretiva 2005/29 é aplicdvel as praticas
comerciais desleais das empresas face aos consumidores, tal como estabelecidas no artigo 5.° desta,
antes, durante e apds uma transacdo comercial relacionada com um produto. O artigo 2.°, alinea d),
da referida diretiva define as praticas comerciais como «qualquer agdo, omissdo, conduta ou afirmacdo
e as comunicagdes comerciais, incluindo a publicidade e o marketing, por parte de um profissional, em
relacdo direta com a promocdo, a venda ou o fornecimento de um produto aos consumidores» (v.
acorddo de 16 de julho de 2015, Abcur, C-544/13 e C-545/13, EU:C:2015:481, n.° 73).

No entanto, hd que salientar que a Diretiva 98/6 regula aspetos especificos, na acecdo do artigo 3.°,
n.° 4, da Diretiva 2005/29, das préticas comerciais suscetiveis de ser qualificadas de desleais nas
relagcdes entre os profissionais e os consumidores, isto é, nomeadamente, as que se referem a
indicacdo, nas propostas de venda e na publicidade, do preco de venda dos produtos.

Nestas condig¢des, uma vez que o aspeto relativo ao preco de venda mencionado numa publicidade
como a que estd em causa no processo principal é regulado pela Diretiva 98/6, a Diretiva 2005/29 nao
é aplicavel a esse aspeto.

Por conseguinte, ndo hd que interpretar o artigo 7.°, n.° 4, alinea c), da Diretiva 2005/29.

Tendo em conta o conjunto das consideracdes precedentes, hd que responder as questdes submetidas
que o artigo 3.° da Diretiva 98/6, conjugado com o artigo 1.° e o artigo 2.°, alinea a), da mesma
diretiva, deve ser interpretado no sentido de que as despesas de entrega de um veiculo automével pelo
fabricante ao vendedor, que fiquem a cargo do consumidor, devem ser incluidas no preco de venda
desse veiculo indicado numa publicidade feita por um comerciante, quando, tendo em conta todas as
caracteristicas dessa publicidade, ela constitua aos olhos do consumidor uma proposta de venda
relativa ao referido veiculo. Cabe ao érgao jurisdicional de reenvio verificar se todos estes elementos
estdo reunidos.

Quanto as despesas

Revestindo o processo, quanto as partes na causa principal, a natureza de incidente suscitado perante o
6rgdo jurisdicional de reenvio, compete a este decidir quanto as despesas. As despesas efetuadas pelas
outras partes para a apresentacdo de observagdes ao Tribunal de Justica ndo sdo reembolsdveis.

Pelos fundamentos expostos, o Tribunal de Justica (Quarta Sec¢do) declara:

O artigo 3.° da Diretiva 98/6/CE do Parlamento Europeu e do Conselho, de 16 de fevereiro de
1998, relativa a defesa dos consumidores em matéria de indicacoes dos precos dos produtos
oferecidos aos consumidores, conjugado com o artigo 1.° e o artigo 2.°, alinea a), da mesma
diretiva, deve ser interpretado no sentido de que as despesas de entrega de um veiculo
automovel pelo fabricante ao vendedor, que fiquem a cargo do consumidor, devem ser incluidas
no preco de venda desse veiculo indicado numa publicidade feita por um comerciante, quando,
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tendo em conta todas as caracteristicas dessa publicidade, ela constitua aos olhos do consumidor
uma proposta de venda relativa ao referido veiculo. Cabe ao 6rgao jurisdicional de reenvio
verificar se todos estes elementos estao reunidos.

Assinaturas
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